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Sehr geehrte Damen und Herren,

die politischen Veranderungen in der DDR haben am 19. Dezem-
ber 1989 zu einer Vereinbarung des damaligen Ministerprasi-
denten Hans Modrow und Bundeskanzler Helmut Kohl gefuhrt,
wechselseitig den Austausch von Presseerzeugnissen (Zeitungen
und Zeitschriften) zu ermdglichen. Dieses hat in einem erheblichen
Umfang insbesondere zu Lieferungen westdeutscher Zeitungen
und Zeitschriften in die DDR gefuhrt.

Mit Blick auf die Vereinigung beider deutscher Staaten ist es not-
wendig, auch in der DDR Uber ein Pressevertriebssystem zu verfu-
gen, das allen verkauflichen Titeln den Marktzugang erméglicht
und ein wettbewerbsneutrales Angebot sicherstellt, denn Presse-
freiheit verwirklicht sich insbesondere durch die Vielfalt unter-
schiedlichster Presserzeugnisse im Markt. Es ist deshalb nach
unserer Auffassung notwendig, daB das in der DDR zu schaffende
Pressevertriebssystem den selben Grundsatzen wie in der Bundes-
republik und den anderen europaischen Landern folgt und mit
diesem Vertriebssystem kompatibel ist.

Der Verband Deutscher Zeitschriftenverleger méchte lhnen das
Modell eines Pressevertriebssystems vorstellen, das von Zeitungs-
und Zeitschriftenverlagen der DDR und der Bundesrepublik sowie
vc_)r:j mittelstandisch strukturierten DDR-Unternehmen getragen
wird.
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In der Anlage zu diesem Brief erhalten Sie eine Dokumentation
Uber die Diskussion der letzten Wochen zur Entwicklung eines
Pressevertriebssystems in der DDR, das lhnen einen Uberblick
Uber die zurtckliegenden Entwicklungen vermittelt.

Nachdem der VDZ mit dem Bundeskartellamt die rechtlichen Vor-
aussetzungen fur ein solches Pressevertriebssystem geklart hat,
sind wir inzwischen mit der Regierung der DDR in die weiterflhren-
den Gesprache getreten. DarUber hinaus m&chten wir alsbald
auch alle Zeitungs- und Zeitschriftenverlage der DDR in die Infor-
mation und Diskussion einbeziehen. Dem Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger und den ihn tragenden Verlagen ist daran
gelegen, gemeinsam mit den Verlagen der DDR ein Pressever-
triebssystem zu etablieren, das eine flachendeckende Versorgung
mit Presse fur alle Titel aller Verlage ermdglicht. Bitte lassen Sie
uns auf beigeflgtem Rlcklaufbogen wissen, ob Sie an soichen
Gesprachen interessiert sind. Ich darf in dem Zusammenhang da-
rauf hinweisen, daB wir die enge und vertrauensvolle Zusam-
menarbeit mit dem neugegrindeten Verband der Zeitungs- und
Zeitschriftenverlage der DDR suchen.

Gern hore ich wieder von lhnen.
Mit freundlichen GrlBen

s

Wolfgang Furstner
stellvertr. Hauptgeschéftsflhrer



Verband Deutscher
Zeitschriftenverleger e.V.

z. Hd. Herrn Wolfgang Firstner
WinterstraBe 50

5300 Bonn 2

[ 1 Ja,ichbin an einem Gesprach bezlglich eines
Pressevertriebssystems in der DDR interessiert.

[ 1 Nein, ich bin nicht interessiert.
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“PDie Worte veralten im Mund”

Eine Dokumentation zum Pressevertrieb in der
DDR

Alles, was zur Zeit zum
Thema DDR-Zeitungs-
und Zeitschriftenvertrieb
B gesagt wird, ist entweder

| unvollstindig, tendenziés
oder es trifft nicht die ak-
tuelle Diskussion, meinen
jedenfalls die direkt Be-
troffenen und Beteiligten.
Dies ist kein schlechter
Wille der Berichtenden,
denn “die Worte veralten
im Mund” und man sitzt
auch nicht mit am Tisch.
Dabeigesessen hat aber Wolfgang Fiirstner (Abb.),
Geschiftsfithrer beim Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger (VDZ), Bonn. Fiirstner und der
VDZ entschlossen sich deshalb, die Entwicklung der
vergangenen Wochen zu dokumentieren und die
wichtigsten Grundsitze des bundesdeutschen Pres-
sehandels zu verdeutlichen. Denn, so Fiirstner, “das
System des Pressevertriebs ist zu sensibel und zu
eng mit dem Grundrecht der Pressefreiheit ver-
kniipft, als daB es dem freien Spiel wirtschaftlicher
Krifte ausgesetzt werden diirfte.” Der VDZ-Ge-
schiftsfithrer beschreibt die Organisation des Pres-
segrosso in der Bundesrepublik ebenso wie die Ver-
suche, in der DDR einen funktionierenden Vertrieb
von Presseerzeugnissen aufzubauen. Dariber hin-
aus beleuchtet Fiirstner eingehend die Verlagssze-
nerie der DDR, zeigt deren Stirken und Schwichen.
Firstners Dokumentation erscheint hier in text
intern ungekiirzt.

“Der Pressevertrieb in der DDR” - eine Doku-
mentation

“Die Worte veralten einem im Munde” - ein in der
DDR geprigtes Wort, die aktuglle politische Einstel
lung kommentierend, gilt auch fiir das Entstehen
eines Vertriebsmarktes fiir Zeitungen und Zeit-
schriften in der DDR.

Das besondere politische Interesse in der Bundesre-
publik gilt seit einigen Wochen dem Aufbau eines
Pressevertriebssystems in der DDR. Beitrdge und
Kommentare lassen hiufig ganz die dahinterstehen-
den Gruppeninteressen oder die unzureichenden
Informationsquellen erkennen. Der Aufbau eines
Pressevertriebssystems gehért allerdings zu den
Aufgaben, die gerade Gruppeninteressen nicht aus- .
gesetzt sein diirfen. Das System des Pressevertriebs
ist zu sensibel und zu eng mit dem Grundrecht der
Pressefreiheit verkniipft, als da es dem freien Spiel
wirtschaftlicher Krifte ausgesetzt werden diirfte.

Aktueller Stand

“Einmarsch der GroB8verlage in der DDR”, s.4. lau-
ten die Headlines iiber den jetzt angelaufenen Ex-

port westdeutscher Zeitungen und Zeitschriften
durch die vier Groflverlage Springer, Bauer, Burda
und Gruner + Jahr. Die Wortwahl macht es deut-
lich: Die Verlage stehen im Verdacht, die DDR ver-
trieblich zu annektieren. Verbliiffend ist allerdings
der Dissens zwischen den Gesprichen der vier Grof3-
verlage iiber den Aufbau eines Pressevertriebssy-
stems in der DDR einerseits und den Versffentli-
chungen und Kommentaren hieriiber in der Tages-
und Fachpresse. Selten stimmte die Realitit weni-
ger mit der Berichterstattung iiberein als hier: Wor-
um geht es wirklich?

Nachdem Bundeskanzler Helmut Kohl und Mini-
sterpridsident Hans Modrow am 19. Dezember den
Austausch von Presse vereinbart hatten und in der
Medienverordnung der Eigenvertrieb von Verlagen
in der Abkehr des bis dato geltenden Pressemono-
pols erméglicht wurde, begann eine Vielzahl insbe-
sondere regionaler und lokaler Zeitungsverlage aus
der Bundesrepublik Deutschland, ihren Markt jen-
seits der Grenze auszudehnen.

Die Zeitschriftenverlegér haben dieses - abgesehen
von Einzelaktionen - im Einzelverkauf nicht getan.
Dies lag nicht etwa an ihrem Unvermégen oder an
fehlenden gesetzlichen Voraussetzungen. Thre Zu-
rickhaltung war vielmehr von dem Gedanken getra-
gen, daB individuelle Verlagsauslieferungen west-
deutscher Verlage zu einer Verfestigung von Ver-
triebsstrukturen in der DDR fiihren kénnten, die zu
einem vertrieblichen Wildwuchs fithren, bei dem am

Ende nur die gréBeren Verlage eine Marktchance
haben.

Anfang Mirz startete schliefllich der Einzelverkauf
bundesdeutscher Zeitschriften in der DDR. Die vier
Verlage Springer, Gruner + Jahr, Bauer und Burda
haben zu diesem Zeitpunkt planméifig mit der Aus-
lieferung westdeutscher Presseprodukte in der DDR
begonnen. In einem ersten Schritt werden ca. 75
Zeitungs- und Zeitschriftentitel geliefert. Empfianger
sind solche Verkaufsstellen, die von den Verlagen
fiir den Presseeinzelhandel gewonnen werden konn-
ten. Das Netz dieser Verkaufsstellen wird fortlau-
fend ausgebaut.

Diese Verlagsauslieferungen, die im VDZ-Vorstand
abgesprochen und dem Bundeskartellamt zur
Kenntnis gebracht worden sind, sind ein erster
Schritt und eine Ubergangsregelung auf dem Wege
zum Aufbau eines Pressevertriebssystems in der
DDR, das den Grundsitzen des westdeutschen
Grossosystems entspricht und mit diesem kompati-
bel ist.

Die vier Verlage bemiihen sich darum, neben ihren
eigenen Produkten so viele Titel anderer Verlage
wie moglich mitzunehmen. Beschriankungen erge-
ben sich allein aus den logistischen Defiziten, die
aufgearbeitet werden miissen. Transportfahrzeuge
miissen beschafft werden, Lagerhallen angemietet,
Einzelhdndler akquiriert, Schrigborde installiert
und Personal engagiert werden. Diese Aktivitidten
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sind alles andere als “Einmarsch” in die DDR. Nach-
dem aber die Regierung und die Verlage der DDR
den “Wildwuchs” des Vertriebs westdeutscher Zei-
tungen in der DDR beklagt haben, ging es darum,
im Wege einer Ubergangslésung zutrédgliche Rah-
menbedingungen des Pressevertriebs einerseits zu
schaffen und andererseits entsprechend der Verein-
barung von Bundeskanzler Helmut Kohl mit DDR-
Ministerprasident Hans Modrow vom 19. 12, 1989
den Austausch von Presse in die Tat umzusetzen.

Pressevertriebssystem: Allgemeine Grundsdtze

Die in allen Mitgliedsstaaten der Europédischen Ge-
meinschaft anerkannte Pressefreiheit verwirklicht
sich in einem breiten Spektrum von Pressevielfalt.
Presse bedarf deshalb eines Vertriebssystems, das
diese Vielfalt erméglicht. Das Gebot der Presseviel-
falt unterscheidet deshalb das Wirtschaftsgut Pres-
se grundsétzlich von allen anderen Wirtschaftsgii-
tern, die allein in ihrer eigenen Marktprisenz ihren
Sinn erfiillen.

In der Bundesrepublik Deutschland ist die Anzahl
der Publikumszeitschriften, die im Presseeinzelhan-
del angeboten werden, beispiellos groB. Dies ist aus-
schlieflich auf ein Vertriebssystem zuriickzufiihren,
das jedem neuen Objekt einen ungehinderten
Marktzutritt gewahrt und dadurch gegeniiber neuen
oder auflagenschwachen Titeln eine Alimentie-
rungsfunktion wahrnimmt.

Die einzelnen Elemente dieses Vertriebssystems wie
Preisbindung, Verwendungsbindung, Dispositions-
recht, Remissionsrecht, Gebietsschutz, Wettbe-
werbsneutralitit leiten sich voneinander ab und
sind untrennbar miteinander verbunden.

Die Schaffung eines Pressevertriebssystems in der
DDR muB insbesondere mit Blick auf eine kiinftige
Wahrungs- und Wirtschaftsunion einerseits und im
Interesse einer méglichst breiten Pressevielfalt so
ausgestattet sein, dafl dieses neue Pressevertriebs-
system mit dem der Bundesrepublik kompatibel ist.
Die hier unstreitig bewahrten Grundsitze des freien
Marktzutritts und der Wettbewerbsneutralitit und
der Preisbindung miissen auch auf dem Gebiet der
DDR gewihrleistet sein.

In dem Zusammenhang muB darauf hingewiesen
werden, dafl die Struktur des westdeutschen Zeit-
schriftenmarktes gekennzeichnet ist durch das Vor-
handensein von vier GroBverlagen mit einem Ver-
triebsmarktanteil von ca. 70 Prozent sowie einer
Fiille von mittelstindischen und kleineren Verla-
gen. Ein Vertriebssystem ohne die vier GroBverlage
konnte eine wirtschaftlich sinnvolle und flichendek-
kende Versorgung mit Presseerzeugnissen nicht
gewihrleisten. Andererseits ist - wie die jiingste
Diskussion gezeigt hat - ein Pressevertriebssystem
der vier Grof3verlage allein nicht durchsetzbar.

Die Organisation eines Vertriebssystems in der
DDR muB deshalb so angelegt sein, daB sie die gene-
relle Zustimmung sowohl der vier GroBverlage als

auch der mittelstidndischen und kleinen Verlage
findet. Die Alternative wire namlich, daf3 einzelne
GroBverlage ihren Vertrieb selber organisieren wiir-
den mit der Folge, da3 mittelstindische Verlage
keine flichendeckende Marktprisenz schaffen kénn-
ten. Zu sprechen ist selbstverstindlich auch von der
generellen Zustimmung der DDR-Regierung und der
DDR-Verlage.

Es ist deshalb unverzichtbar, daB in der DDR Gros-
so-Gebiete dem Grundsatz des Gebietsschutz folgen,
d.h. daB Presseobjekte nur von einem Grossisten in
einem Absatzgebiet verbreitet werden diirfen. Ein
“Durcheinandergrossieren” oder Wettbewerbsgrosso
wiirde eine Konzentration des Vertriebs auf Brotob-
jekte und eine Vernachlissigung der fiir den Handel
wirtschaftlich iiberwiegend uninteressanten klein-
und mittelauflagigen Objekte zur Folge haben. Fer-
ner wire eine Konzentration des Vertriebs auf wirt-
schaftlich interessante Gebiete mit der Folge zu
erwarten, da8 Einzelverkaufsstellen in Randgebie-
ten mit geringer Nachfrage aus Kostengriinden
iberhaupt nicht mehr beliefert werden.

Die Jederzeit- und Uberall-Erhaltlichkeit eines viel-
faltigen Sortiments von Presseerzeugnissen ist nur
dann zu gewihrleisten, wenn der Grossist im Rah-
men seiner Vertriebs- und Versorgungsfunktion
wirtschaftlich in der Lage ist, auch an sich unrenta-
ble Objekte in seinem Gesamtgebiet auszuliefern,
d.h. auch an solche Einzelhindler, die nur kleine
Mengen beziehen und in entlegenen Gebieten lie-
gen.

Ein ebenso wichtiges Merkmal eines kiinftigen Ver-
triebssystems in der DDR muB die Neutralitit sein.
Da der Grossist gegeniiber den Verlagen iiber ein
Nachfragemonopol verfiigt und iiber ein Angebots-
monopol gegeniiber den Einzelhindlern, unterliegt
er dem Kontrahierungszwang. Er darf keine Ver-
triebszensur durchfithren. Daher stellt sich jede
Bevorzugung oder jede Benachteiligung eines Ob-
jekts als Diskriminierung dar. Der Kontrahierungs-
zwang als Ausfluf der Neutralitit des Grossisten
kommt somit den Verlagen kleinauflagiger Objekte
zugute und gewéihrleistet damit allen Verlagen den
Marktzutritt und verwirklicht so die Pressefreiheit.

Die Organisation des Pressegrosso in der Bun-
desrepublik

Die Organisationsform des PressegroBhindlers in
der Bundesrepublik ist unterschiedlich geregelt.

1. Die weit iiberwiegende Form ist der Eigentiimer-
grossist, der als eigenstindiger Kaufmann titig ist,
im Verhiltnis zu den Verlagen wegen des Remis-
sionsrechtes aber kein Absatzrisiko tragt. Das Ver-
héiltnis zwischen Verlagen und Grossisten ist des-
halb als kommissionsagentenihnlich zu qualifizie-
ren.

2. Es gibt ferner Grosso-Gebiete, die im Eigentum

eines Verlages stehen. Es besteht dann aber auf
dem gleichen Gebiet eine zweite ebenfalls verlagsei-
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gene Grossofirma. Es herrscht allerdings zwischen
beiden Firmen jeweils eine Objekttrennung, so daf3
Wettbewerb beim Marktzutritt nicht entstehen
kann.

3. SchlieBlich gibt es ein Grosso-Gebiet, das im Zuge
einer Neuregelung der Eigentumsverhaltnisse von
einer Reihe von Verlagen sowie einem unabhéngi-
gen geschiftsfiihrenden Gesellschafter betrieben
wird. Der Anteil der Verlage betrédgt in diesem Fall
ca. 75 Prozent, der des geschiftsfithrenden Gesell-
schafters 25 Prozent.

Alle diese Grosso-Firmen folgen unabhingig von
ihren jeweiligen Eigentumsformen den Prinzipien
der Wettbewerbsneutralitdt und des uneinge-
schrankten Marktzutritts.

Pressevertriebssystems in der DDR: Aufbau

Nach der Vereinbarung zwischen Bundeskanzler
Helmut Kohl und DDR-Ministerpridsident Hans
Modrow war es das vorrangige Ziel der Bundesregie-
rung, des Verbandes Deutscher Zeitschriftenverle-
ger sowie der Zeitungs- und Zeitschriftenverlage,
unverziiglich Presseerzeugnisse aus der Bundesre-
publik in geordneten Bahnen in der DDR anbieten
zu kénnen.

Ein erster Versuch, ein Pressevertriebssystem in
der DDR aufzubauen, ging von der Deutschen Post
der DDR als Inhaberin des Monopols fiir den Presse-
vertrieb aus. Sie hat die vier Verlage Springer, Bau-
er, Burda und Gruner + Jahr Mitte Januar aufgefor-
dert, ein Modell fiir den Vertrieb westdeutscher
Presse in der DDR zu entwickeln. Die vier beteilig-
ten Verlage sind diesem Wunsch kurzfristig nachge-
kommen und haben dem Vorstand der Fachgruppe
Publikumszeitschriften im VDZ tber den Verlauf
des Gesprichs wie folgt berichtet:

1. “Die Deutsche Post hat ausdriicklich und unter
Hinweis auf vertriebspolitische Erfordernisse den
dringenden Wunsch geduflert, diese Gespriche ver-
traulich zu halten. Diesem Wunsch sind die vier
Verlage nachgekommen, obwohl sie wuB3ten, da3 im
Verhéltnis zu anderen Verlagen in der Bundesrepu-
blik dadurch Friktionen nicht auszuschlieBen wa-
ren. Es wurde dargestellt, daf3 die gebotene und
vereinbarte Vertraulichkeit dieser Gespriche mit
dem Begriff “Geheimverhandlungen” unzutreffend
qualifiziert worden ist und eine falsche Absicht der
vier Verlage impliziert hat.

2. Das Interesse der DDR-Seite ging zwar dahin,
einen moglichst umfassenden FluB von Informatio-
nen und Meinungen im Wege des Presseimports
zuzulassen, aber die Infrastruktur des Postzeitungs-
vertriebs der DDR ist gegenwirtig nicht in der
Lage, nennenswerte Titelzahlen und Umfédnge von
ausldndischen und westdeutschen Presseerzeugnis-
sen in den DDR-Markt zu leiten.

3. Die vier Verlage hatten sich bereit erklirt, ein
Joint Venture mit der Deutschen Post einzugehen,

um ein flichendeckendes Vertriebssytem aufzubau-
en, welches den in der Bundesrepublik bewahrten
Essentials entsprochen hitte. Diese Bereitschaft
war von der GewiBheit getragen, daf die von der
Deutschen Post insbesondere aus logistischen Griin-
den gegebenen Vorbedingungen (Beschrinkung der
Titelzahl und der téglichen Tonnage) nur als Ein-
gangsbeschriankung zu bewerten waren.

4. Insbesondere eine zunichst von der DDR-Post
vorgegebene Titelliste ist bei den vier Verlagen auf
Ablehnung gestoflen, weil diese sich auf die Liefe-
rung der jeweiligen Marktfiihrer beschriankt hitte
und in keiner Weise an dem Gedanken der Wettbe-
werbsneutralitit orientiert war. Die schliefllich fir

.die Startphase ins Auge gefafite Titelliste lie8 kei-

nen Hinweis erkennen, dafl diesem Gebot der Wett-
bewerbsneutralitit bei allem Erfordernis, sich auf
die vorgegebenen Tonnagen und die Anzahl der Ti-
tel zu beschrinken, nicht Rechnung getragen wor-
den wire. Der als Beispiel fiir die Unausgewogen-
heit oft zitierte “Blinker” ist auf ausschlieflichen
Wunsch der DDR-Seite in der Liste enthalten gewe-
sen, weil der Anglerverband wohl einer der gréfiten
Verbinde in der DDR ist.

5. Die vier Verlage haben deutlich gemacht, da8 sie
die Verhandlungen mit der Deutschen Post in der
Absicht gefiihrt haben, ein wettbewerbsneutrales
und fiir jeden verkduflichen Titel offenes Vertriebs-
system zu schaffen und die von ihnen in Aussicht
gestellten personellen und materiellen Investitionen
zur Schaffung akzeptabler Vertriebsstrukturen in
der DDR an diesem Prinzip zu orientieren.”

Dieses Modell, ein Joint-Venture zwischen der Deut-
schen Post und den vier GroBverlagen, war jedoch
am Einspruch des Runden Tisches in der DDR, dem
Widerspruch kleinerer und mittlerer Verlage in der
Bundesrepublik sowie zunehmenden Bedenken des
Bundesinnenministeruims und des Bundeskartell-
amtes gescheitert.

Daraufhin wurde ein neues von Verlagen getragenes
Grosso-Modell entwickelt, das die grundsitzliche
Zustimmung des Verbandes Deutscher Zeitschrif-
tenverleger gefunden hat. Dieses Modell sieht fol-
gende Regelung vor:

1. In der DDR werden ca. 15 Grosso-Gebiete gegriin-
det.

2. An diesen Grosso-Gebieten beteiligen sich zu 50
Prozent westdeutsche Verlage, die eine Aufbau- und
Investitionsleistung von ca. DM 200 Mio. erbringen
miissen. Neben den genannten vier groBen Verlagen
haben eine Reihe von mittleren und kleineren Zeit-
schriftenverlagen sowie einige tiberregionale Tages-
zeitungen die Mdglichkeit der Teilnahme.

3. Fir jedes Grosso-Gebiet wird in der DDR ein
DDR-Biirger gesucht, der als Geschiftsfithrender
Gesellschafter 25 Prozent der Gesellschafteranteile
erhalten soll.
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4. Weitere 25 Prozent Gesellschaftsanteile werden
DDR-Verlagen vorbehalten.

Insbesondere die Absicht, in den zu griindenden
Verlags-Grosso-Firmen 50 Prozent der Gesell-
schaftsanteile auf die DDR zu tibertragen sowie die
Offnung der 50 Prozent westdeutscher Verlage fiir
weitere Zeitschriften- und tberregionale Zeitungs-
verlage dienen dem Ziel, die Wettbewerbsneutrali-
tit und den freien Marktzutritt fiir alle Zeitschrif-
ten institutionell abzusichern.

Fir den VDZ sind die Eigentiimerstrukturen neu zu
bildender Grosso-Firmen in der DDR nicht relevant,
wenn sichergestellt ist, daB3 auf der Angebotsseite
nicht die tragenden Elemente des Pressevertriebssy-
stems, wie die Wettbewerbsneutralitit und der freie
Marktzutritt fiir jedes Presseerzeugnis gefihrdet
sind.

Auch das Bundesinnenministerium sowie das Bun-
deskartellamt verschlieBen sich inzwischen einem
System von Verlagsgrossisten in der DDR nicht
mehr grundsitzlich, wenn die Neutralitit der Gros-
so-Firmen strukturell abgesichert ist. -

In einem Gesprach der vier Grofiverlage mit der 7.
BeschluB3abteilung des Bundeskartellamtes am 14.
Mairz 1990 wurde allerdings deutlich, daB das vorge-
schlagene Modell nach Ansicht des Amtes die gebo-
tene Neutralitit institutionell noch nicht hinrei-
chend absichert. Es ist zu vermuten, daB die Ge-
spriache mit dem Amt in Kiirze fortgesetzt werden.

Situation der DDR-Verlage

Bei allem Versténdnis fiir die Notwendigkeit, den
freien FluB von Informationen und Meinungen
durch die Priasenz westdeutscher Presse in der DDR
zum Durchbruch zu verhelfen, bedarf es in der ge-
genwiértigen Phase der Behutsamkeit und Riick-
sichtnahme auf die in der Umstellung begriffenen
Zeitungs- und Zeitschriftenverlage der DDR. Unge-
hemmter Wettbewerb mufl zwangslduf ~ dazu fiih-
ren, dafl die DDR-Verlage an die Wand gedriickt
werden. Der Wildwuchs in der Preisgestaltung ins-
besondere der Verkauf westdeutscher Presse im
Waiahrungsverhiltnis 1:1, was etwa einem Drittel
des westdeutschen Verkaufspreises entspricht, fihrt
geradezu zwangsldufig zu einem Verdriangungswett-
bewerb auf dem Boden der DDR, der die DDR-Ver-
lage in kiirzester Frist in den Bankerott treiben
wird. Waren sie in der Vergangenheit hoch subven-
tioniert, miissen sie gegenwiirtig versuchen, sich
uber Vertriebs- und Anzeigenerlédse kostendeckend
zu finanzieren. Jedermann weil} dabei, daB die Qua-
litatsstandards der Drucktechnik, die Papierquali-
tat, das Anzeigengeschift und die vorhandenen Ver-
triebswege in keiner Weise dem Wettbewerb mit
westdeutschen Produkten standhalten kénnen. Und
der notorische Papiermangel 148t den Versuch
marktwirtschaftlicher Strukturen von DDR-Verla-
gen im Keim ersticken.

Wen wundert es da, daB die Regierung der DDR im
Interesse des Schutzes ihrer eigenen Verlage aufer-
ordentlich kritisch den vertrieblichen Wildwuchs
und die ungesteuerte Uberflutung der DDR mit
westdeutscher Presse beobachten.

Auch der eilig gegriindete Verband der Zeitungs-
und Zeitschriftenverlage in der DDR (VZZD) hat in
einem offenen Brief an Ministerpridsident Modrow
zum Schutz der DDR-Verlage aufgerufen.

Wenn die Verlage Springer, Bauer, Burda und Gru-
ner + Jahr nunmehr Presseerzeugnisse aus der
Bundesrepublik in die DDR exportieren, so ist dazu
folgendes anzumerken:

1. Die genannten Verlage leisten damit Vorarbeit

fiir die Schaffung eines Pressevertriebssystems in
der DDR, das gegenwirtig noch nicht existiert.

2. Neben ihren eigenen Verlagserzeugnissen liefern
sie in beschrdnkter Auflage so viele Fremdtitel wie
irgend méglich.

3. Die Titel werden in der DDR ausschliellich im
Wihrungsverhiltnis 1:3 angeboten. Damit soll si-
chergestellt werden, daB die Presseerzeugnisse von
DDR-Verlagen nicht iiber Dumpingpreise dem Ver-
driangungswettbewerb ausgesetzt werden.

4. Um méglichst vielen Titeln schnell eine Markt-
chance zu geben, werden die Mengen der in die DDR
zu liefernden Titel auf max. 3 - 5 Prozent der IVW-
Auflage beschrinkt.

Damit sind die ersten Voraussetzungen zur Ein-
dimmung vertrieblichen Wildwuchses in der DDR
geschaffen. Als nichster Schritt sind weitere Ge-
spriche mit der neuen DDR-Regierung, dem Me-
dienkontrollrat und dem Verlegerverband der DDR
beabsichtigt.

Der Verband Deutscher Zeitschriftenverleger unter-
stiitzt auf diesem Wege der Verlagsauslieferung
durch die vier groflen Verlage die ersten Schritte
zum Aufbau eines geordneten und leistungsfidhigen
Pressevertriebssystems in der DDR. Sie werden
getragen von der ordnungspolitischen Verantwor-
tung, gerade am Beginn einer marktwirtschaftli-
chen Orientierung den Bestand der DDR-Verlage zu
schiitzen. Ungeziigelter Wettbewerb in einem Land,
das noch nicht tiber schutzgebietende Rahmenbe-
dingungen verfiigt, muf3 vernichtende Wirkungen
auslésen. Presse, oft die fiinfte Gewalt oder Hiiterin
der Freiheit genannt, darf sich nicht dem Vorwurf
aussetzen, wirtschaftlichen Interessen und dem
Verdringungswettbewerb den Vorrang in der DDR
eingerdumt zu haben. Der Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger und seine Leistungsgremien wer-
den in dieser schwierigen Anpassungs- und Uber-
gangsphase ihren Beitrag dazu leisten, daB3 die Ver-
lage der DDR auf dem Weg iiber ein addquates Ver-
triebssystem eine Bestands- und Entwicklungschan-
cebehalten. Wolfgang Fiirstner



