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CA-Technologien —
Wunderwaffen der Industrie?

Nicht nur in der ehemaligen DDR wurden mit sehr viel Aufwand schon seit vielen Jah-
ren CA-Technologien als goldener Schliissel fiir wirtschaftliches Wachstum und mas-
sive Rationalisierung in der Industrie angepriesen. Dal} ein digitaler Zeichentisch noch
keine CAD/CAM-Station ist und daB3 von der Entwicklung von CA-Technologien bis zu
ihrer 6konomisch relevanten industriellen Nutzung ein weiter Weg zu bewiltigen ist,
blieb lange Zeit hinter euphorischen Erkldrungen von Seiten der Entwickler, Anbieter
und Politiker verborgen. Und so muB heute realistisch eingeschitzt werden, dall nur we-
nige Industrieunternehmen in Deutschland aus dem Einsatz dieser Technologien tat-
sdchlich meBbare Gewinne erzielen konnten.

Es gibt zwei Ebenen fiir ihre Betrachtung und Bewertung. Die eine ist die wissenschaft-
lich-technologische, das heif3t die fachliche. Von dieser Ebene aus kann eingeschitzt
werden, daB bis heute ein technisch-technologisches Niveau erreicht wurde, das fiir alle
denkbaren Branchen interessante Losungen anbietet.

Erwihnt seien hier insbesondere Maschinenbau, Bauwesen und Architektur, der Auto-
mobilbau sowie die rechnergestiitzte Fertigung. Dort existiert heute bereits eine ganze
Reihe reifer Anwendungslosungen.

Die zweite Ebene ist die 6konomische. Setzen wir voraus, daBl der Zweck jedes Unter-
nehmens High Profit ist, so kann High Tech nur ein Mittel dazu sein. Und gerade hier
scheint der Hase im Pfeffer zu liegen. Investitionen in CA-Technologien, die weder zur
Einsparung von Arbeitskraft und -zeit fithren, noch den Betriebsgewinn vergroBern,
sondern allenfalls das Image des Unternehmens und seiner Mitarbeiter aufbessern und
deren tdgliche Arbeit interessanter werden lassen, miissen als Fehlinvestitionen be-
zeichnet werden. Und solche Fehlinvestitionen sind heute noch immer die Regel. Ein
Generalfehler vieler Unternehmen bei der Entscheidung fiir die Investition in moderne
Technologien ist die von der gesamtunternehmerischen Strategie losgeldste Einfithrung
von CA-Technik. Das Verstindnis fiir moderne Technik als integrierter Bestandteil des
gesamtbetrieblichen Ablaufs ist noch unzureichend ausgebildet. Haufig werden Wun-
der der Technik erwartet, ihre tatsdchlichen Moglichkeiten weit liberschétzt.

Uber den Erfolg eines Unternehmens entscheidet aber allein der erwirtschaftete Ge-
winn, nicht seine Modernitit.

Diese Lageeinschitzung ist das Ergebnis zahlreicher Gespriache mit Ausstellern auf der
CAMP’91, der ersten gesamtdeutschen Fachveranstaltung vom 22. bis 25. Januar 1991
rund um den Berliner Alexanderplatz, durchgefiihrt von der direct communications
gmbh und ideell getragen von der World Computer Graphics Foundation, der Techni-
schen Universitdt Dresden und der World Computer Graphics Association. CAMP steht
hier fiir Computer Aided Management and Productivity. Dem Anspruch dieses klang-
vollen Namens wurde der Veranstalter mit der Prasenz aller fithrenden Vertreter dieser
Branche auf der Fachmesse gerecht.

Stellvertretend fiir insgesamt 84 beteiligte Firmen seien hier einige genannt: Autodesk
AG, Bull AG, Controll Data GmbH, debis Systemhaus GmbH, Digital Equipment
GmbH, Hewlett-Packard GmbH, IBM Deutschland GmbH, Schlumberger Technolo-
gies GmbH, McDonnell Douglas Information Systems GmbH, SDRC, Siemens-Nix-
dorf, Informationssysteme AG.

Begleitet wurde die Fachmesse von einer umfangreichen Konfereénz. Gegliedert in ver-
schiedene Bereiche

— Unternehmensorientierung,

— libergreifende Themen der CA-Technologien (6konomische und fachliche Vorausset-
zungen fiir die Einfiihrung von CA-Systemen. CAD-Normteilekonzept des DIN, Tech-
nische Dokumentationssysteme u. a.),

— CAE im Maschinenbau,

— Rechnerunterstiitzte Fertigung CAM/PPS und

— Bauwesen, Modernisierung und Betriebsstidttenplanung

bot sie nicht nur eine Gelegenheit zur Weiterbildung, sondern stellte die gegenwirtigen
Moglichkeiten und Probleme von CA-Technologien sowohl unter praktischen wie auch
unter wirtschaftlichen und wissenschaftlichen Aspekten heraus.

Aus der Vielzahl der Referate trafen wir eine reprasentative Auswahl fiir vorliegende
aspekte-Ausgabe und bemiihten uns dabei auch um ein ausgewogenes Verhiltnis zwi-
schen Beitrdgen aus Ost- und Westdeutschland. Claudia Schulz
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